Wizerunek dziecka w Internecie

W dzisiejszych czasach skala prezentowanych tresci w Internecie z udzialem dzieci
lawinowo rosnie. Przegladajac wybrany portal spoteczno$ciowy mozemy znalez¢ zdjecia oraz
filmiki dzieci i mtodziezy publikowane przez dorostych. Wiele osob chece podzieli¢ si¢ swoimi
doswiadczeniami, ale czy zdaja sobie sprawe kto jest odbiorcg ich publikacji?

Decyzje o publikacji zdjecia dziecka podejmuje dorosta osoba. Rodzice decydujg czy
udostepni¢ wizerunek swojego dziecka czy nie.

Wizerunek pozwala rozpozna¢ cziowieka 1 go zidentyfikowacd, i warto pamigtac, ze
podlega on ochronie prawnej. Jest to zarowno dobro osobiste, jak dana osobowa. Warto, aby
dorosli postugiwali si¢ wizerunkami dzieci szczeg6lnie ostroznie i odpowiedzialnie.

Tymczasem okazuje si¢, ze

- 23% dzieci ma sw9j cyfrowy $lad juz przed narodzinami w postaci zdje¢ z USG ciazy,
ktore krazag w sieci;

- 81% dzieci ponizej 2 roku zycia ma cyfrowy $lad w postaci zdje¢ opublikowanych
w Internecie przez rodzicow;

- w Polsce 40% rodzicow dokumentuje w mediach spotecznosciowych dorastanie
swoich dzieci.

Ryzyko udostepniania wizerunkow dzieci w Internecie

1. W Internecie nic nie ginie.

Raz umieszczony materiat pozostaje w Internecie na zawsze. Usunigcie go jest wrecz
niemozliwe, poniewaz moze zosta¢ rozpowszechniony w btyskawicznym tempie.

2. Zdjecia czy filmy opublikowane w sieci przestaja by¢ wlasnoscia tylko
publikujacych.

Zdjecia 1 filmy opublikowane w sieci moga by¢ pobrane, modyfikowane, wykorzystane
irozpowszechniane przez innych internautéw do celéw dalekich od intencji osoby publikujace;.

3. Cyberprzemoc.

Materialy opublikowane w sieci moga by¢ wykorzystane przeciwko osobie na zdjeciu np.
poprzez wysmiewanie, dreczenie, szantazowanie w realu a takze poprzez cyberprzemoc.

4. Wykorzystanie tresci z udzialem dzieci w celach przestepczych, takze na tle
seksualnym.

Publikowane zdjgcia moga trafi¢ w niepowotlane rece np. pedofilow, a podzniej mogg byc
udostegpniane na zamknigtych grupach lub forach, a takze na stronach pornograficznych.



5. Nieswiadome udostepnianie szerokiego zakresu informacji.

Wraz ze zdj¢ciem czesto udostgpniane sg dodatkowe informacje, ktore pozwalajg gromadzi¢
osobom postronnym wiadomos$ci wykraczajace poza wizerunek prezentowanej osoby. Nie
wiemy czy zgromadzone informacje nie zostang wykorzystane w sposob zagrazajacy
bezpieczenstwu.

6. Wykorzystanie wizerunkow dzieci w celach komercyjnych i zarobkowych.

Zdarza si¢, ze wizerunek dziecka wykorzystywany jest w celach komercyjnych, w ramach
promoc;ji jakiego$ produktu czy ustug.

7. Naruszanie godnosSci.

Dochodzi takze do publikowania tresci, ktore uwtaczaja godnosci dziecka, ktore o§mieszajg lub
upokarzaja dzieci. Publikowane sg zdjecia dzieci w krepujacych sytuacjach oraz podczas
czynno$ci higienicznych. Przyktadem moze my¢ Instagramowy ,,egg challenge”.

8. Odbieranie dziecku prawa do budowania wlasnej historii o sobie.

W przypadku dzieci, gdzie ich wizerunek byt nadmiernie bez konsultacji z nimi
dokumentowany w sieci znika mozliwo$¢ decydowania o tym co pozostanie w ich sferze
prywatnosci a co jest dokumentowane w sieci.

9. Brak podmiotowego traktowania dzieci.

Mtodzi ludzie nie s3 brani pod uwage w sprawach, ktore ich dotycza. Zarzadzanie wlasnym
wizerunkiem to element prawa do prywatnosci.

Jako placowka dzialajaca na rzecz dzieci chcemy wspiera¢ prawo do prywatnosci dziecka a
takze budowa¢ §wiadomos¢ u dorostych o potencjalnych konsekwencjach rozpowszechniania
wizerunkow dzieci. Mnostwo tresci z udzialem dzieci publikuje si¢ w sposob bezrefleksyjny,
nadmierny, dlatego warto przemysle¢ ten temat.

Jak inaczej podejs¢ do publikowania zdjec€ i filmow z udzialem dzieci?
Ztotym s$rodkiem na dzielenie si¢ cennymi momentami moze byc¢:

e Publikowanie oddajacych emocje zdj¢¢, na ktorych nie wida¢ cech fizycznych dziecka
pozwalajacych na jego identyfikacje;

e Publikacja tresci pokazujacych efekty dziatan dzieci np. rysunki;

e Zakrycie na zdjeciu twarzy dzieci za pomocg elementéw graficznych tzw. naklejek lub
rozmycie wizerunku;

e Warto rozwazy¢ publikacj¢ zdj¢¢ tylko na zamknigtych grupach.



Opracowata Ilona Olender,

Zrédto i materiaty dodatkowe:

— Polityka ochrony dzieci w Fundacji Orange, Fundacja Orange.

— Standardy ochrony matoletnich, Fundacja Dajemy Dzieciom Sitg.
— Sharenting i wizerunek dziecka w sieci. Poradnik dla rodzicéw,
— A. Borkowska, M. Witkowska, NASK, Warszawa 2020.

— Empatyczne instytucje. Prawa dziecka jako prawa czlowieka w praktyce organizacji,
K. Ciesiotkiewicz (red.).

—— Troll parenting, czyli rodzice wySmiewajg wlasne dzieci w internecie, K. Majak.

— Kidfluencerzy i dzieci-manekiny. Jak instarodzice zamieniajg dziecinstwo w towar,
M. Szymaniak.

— Niebezpieczne zachowania rodzicéw w sieci — sharenting, oversharenting i troll parenting,
A. Zychma.



